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SMART CITIES | Alix Tennant :

Que fait la compagnie 
que vous avez fondée, Market 
Trends ? Quelle est son utilité 
sur le marché immobilier ?

Market Trends est une en-
treprise spécialisée dans les 
études de marché immobilier 
à Maurice. Nous collectons des 
données sur les ventes immo-
bilières réalisées dans le pays 
pour produire des baromètres 
de marché et des analyses 
sur-mesure. Nos publica-
tions, disponibles à différentes 
fréquences (ponctuelles, men-
suelles, trimestrielles et an-
nuelles), sont accompagnées 
d’un décryptage des tendances 
et permettent aux acteurs des 
marchés immobilier et finan-
cier de prendre des décisions 
éclairées et de fournir des 
conseils à leurs clients. Notre 
entreprise a été créée en 2020 
pour répondre à un manque 
de données fiables, précises et 
récentes sur le marché immo-
bilier mauricien.

Pour qui travaillez-vous ?
Pour des promoteurs im-

mobiliers, mais aussi d’autres 
acteurs, comme des banques, 
qui utilisent nos rapports pour 
faire du conseil en investisse-
ment.

Quelles sont les données 
précises que vous analy-
sez ?

Nous analysons par exemple 
le volume des ventes, leur val-
eur, les types de biens les plus 
achetés, et sous différents seg-
ments (local, étranger, commer-
cial et industriel). Nos presta-
tions incluent un rapport, mais 
également une présentation 
synthétique, pour décrypter 
les tendances avec nos clients. 
Dans les cas de professionnels 
de l’immobilier, ces données 
leur permettent de mieux pl-
anifier leurs prochains dével-
oppements en fonction de la 
demande.

Justement, quelle est la 
tendance actuelle ?

Sur le marché étranger, nous 
notons une forte demande 
d’appartements, suivi des vil-
las. Pour le marché local, nous 

observons ces derniers temps 
une croissance des ventes de 
maisons et Townhouses.

Que pouvez-vous dire sur 
les tendances eu égard à la 
clientèle internationale ?

Le marché des acheteurs 
étrangers à Maurice est dy-
namique puisque nous notons 
une progression continue des 
ventes entre 2020 et 2022, 
tant en volume qu’en valeur. 
Les acheteurs individuels sont 
de nationalités extrêmement 
variées, mais les Français et les 
Sud-africains restent les prin-
cipaux acquéreurs. La plupart 
d’entre eux sont des cadres di-
rigeants, tandis que la part des 
retraités reste relativement 
faible pour le moment, surtout 
parmi les Sud-africains.

Globalement, Maurice 
est-elle restée compétitive 
comme destination depuis 
la pandémie ?

Nous avons encore peu de 
recul sur l’activité post-pan-
démie, car les délais de vente 
– entre intérêt de l’acheteur 
et signature de la vente – sont 
souvent longs. La quarantaine 
aux frontières a été levée en 
octobre 2021, accentuant na-
turellement les performances 
en 2022. L’expérience nous a 
montré une corrélation en-
tre activité touristique et la 
demande immobilière des 
étrangers. Le flux de touristes 
et les campagnes de promo-
tion immobilière à l’étranger 

Fondée en juin 2020, la société Market Trends se 
positionne comme un acteur clé dans le secteur 

de la data pour l’immobilier à Maurice. Sa mission 
est d’analyser les tendances du marché immobilier 
dans le but de nourrir la réflexion stratégique de 
ses clients. À ce jour, Market Trends a référencé 
plus de 50 000 transactions immobilières, qui lui 
permettent de comprendre ce que les clients re-
cherchent ou les projets les plus prisés. La société 
a déjà publié plus de 90 rapports baromètres et 
sur-mesure. Alix Tennant, fondatrice et gérante de 
Market Trends, en dit plus.

Allier durabilité et faible coût en construc-
tion, c’est possible. Et c’est ce que démon-
trera l’entreprise Transinvest Construction 
Limitée, en collaboration avec l’Université 
des Mascareignes, Made In Moris et Will 
Change, lors d’une conférence interactive, 
intitulée “Building better with less Co2 & 
$ M. Cet événement, qui se tiendra le ven-
dredi 9 juin à l’Aventure du Sucre, a pour 
objectif de mettre en lumière des solutions 
pour une construction plus durable et moins 
chère à Maurice. 

Lors de la conférence, les intervenants 
rappelleront les engagements en termes 
de réduction d’émissions carbone pris par 
Maurice à horizon 2030 et développeront 
un panel de solutions techniques permet-
tant d’atteindre ces objectifs ambitieux. 
Les outils qui seront proposés permettent 
également d’optimiser significativement les 
coûts de construction et de maintenance des 
infrastructures routières.

Transinvest et l’Université des Masca-

reignes dévoileront également un projet 
de développement concret permettant à 
moyen terme de mesurer avec précision 
l’empreinte carbone générée par la con-
struction et la maintenance de nos routes et 
chemins à Maurice. Cet outil d’assistance à 
la conception permettra de développer des 
infrastructures plus sûres, moins chères et 
durables.

« Nous espérons que cette conférence per-
mettra de sensibiliser le public à l’importance 
de la construction durable et éco-responsable 
à Maurice et de mettre en place des actions 
concrètes pour réduire l’empreinte carbone 
de l’île », confie Ved Munbodh, Sustainabil-
ity Manager de Transinvest.

La marque Kohler, vise 
haut et aménage un nouveau 
showroom à Emerald Park à 
Trianon. Il ouvrira ses portes 
en août prochain à deux pas 
de l’actuel showroom dans 
le même complexe. Celui-ci 
reste ouvert en attendant 
l’ouverture du nouveau 
showroom afin de ne pas pé-
naliser les clients.  Ces derni-
ers pourront également bé-
néficier des mêmes conseils 
avisés des professionnels sur 
place.

Selon, Monsieur Azam 
Bholah, General Manager de 
Supertech Equipement Ltd, 
une compagnie du groupe 
Hyvec qui représente de 
Kohler à Maurice, ‘le nou-
veau showroom sera doté de 
nouveaux meubles modernes 
et tendances conformes aux 
standards des showrooms in-
ternationaux de kohler. Il ac-
cueillera les dernières collec-

tions d’appareils sanitaires et 
de robinetterie de la marque 
américaine et proposera aux 
clients une nouvelle expéri-
ence d’achat’. M. Bholah 
ajoute que ce nouvel espace 
sera élégant et que sa partic-
ularité réside dans un espace 
dédié aux démonstrations en 
direct des douches et robinets 
offrant ainsi aux clients un 
aperçu concret des produits 
et de leurs fonctionnalités. 
Ils pourront, entre autres, dé-
couvrir directement le débit 
et les différents jets offerts 
par chacun des accessoires 
de la nouvelle gamme.

Kohler est reconnu comme 
l’un des pionniers dans la cré-
ation d’appareils sanitaires 
et de robinetterie au monde. 
Lancée en 1873 par John Mi-
chael Kohler dans la ville de 
Kohler, dans l’état de Wiscon-
sin, la marque a introduit la 
première baignoire en émail  

en 1883 et n’a cessé d’innover 
depuis en proposant des 
produits avant-gardistes 
visant à  améliorer la vie de 
ses clients. Aujourd’hui, avec 
plus de 32000 collaborateurs 
répartis sur 50 sites  à trav-
ers le monde, Kohler peut 
se targuer d’être le leader 
dans le domaine de la con-
ception, du savoir-faire et 
de l’innovation et d’être la 
marque la plus utilisée au 
monde. À Maurice, la gamme 
Kohler est reconnue pour son 
élégance mais surtout pour 
sa robustesse et sa durabili-
té. Elle offre 10 ans de garan-
tie sur tous ses produits.  En 
achetant un produit Kholer, 
c’est en fait un investisse-
ment pour sa maison, sa villa 
ou son hôtel. Et la gamme 
Kholer, bien qu’elle soit de 
renommée mondiale propose 
des produits pour tous les 
budgets.

devraient soutenir l’activité en 
2023.

On a l’impression qu’il y 
a une abondance de projets 
de Smart Cities. Ce « scheme » 
a-t-il toujours la cote auprès 
de la clientèle étrangère ?

Les projets Smart City ne 
sont pas si nombreux. Comme 
le Scheme est relativement 
nouveau, promulgué en 2015 et 
premiers certificats délivrés en 
2017, seules six villes certifiées 
ont vendu ou vendent actuel-
lement des biens résidentiels. 
En comparaison, depuis 2005, 
l’Economic Development Board 
a approuvé 140 projets de 
développement immobilier, tels 
que les IRS, RES, PDS ou IHS.

Bien que l’on puisse croire 
que les projets Smart City
s’adressent principalement 
aux étrangers, il est important 
de noter que 72 % des biens 
vendus en 2022 ont été acquis 
par des Mauriciens. En effet, 
la majorité de ces biens sont si-
tués dans le centre de l’île, alors 
que les étrangers ont tendance 
à rechercher des biens près de 
la mer. Parallèlement, la part 
des ventes aux étrangers est 
relativement faible, représent-
ant seulement 5 % des trans-
actions en 2022. Ainsi, les 
promoteurs ont tout intérêt à 
diversifier leur cible.

La majorité des biens 
dans les Smart Cities sont 
achetés par des Mauriciens 
dites-vous. Comment 
l’expliquer ? Les prix sont-
ils abordables pour la cli-
entèle locale ?

Il y a des offres très différ-
entes parmi les Smart Cities, 
car certaines, n’étant pas si-
tuées sur le littoral, intéressent 
moins les étrangers et davan-
tage les Mauriciens. Les Smart 
Cities sont des villes pensées et 
réfléchies, où l’on a tout ce dont 
on a besoin dans une petite 
zone. Et cela intéresse évidem-
ment la clientèle locale.

Depuis la pandémie, le 
monde vit des crises succes-
sives et les marchés finan-
ciers sont volatils. Est-ce 
que l’immobilier représen-
te une valeur refuge ?

Je ne suis pas spécialiste de 
l’investissement, mais je con-
state que le marché local est 
très dynamique et que les nou-
veaux projets se vendent bien.

Quel est l’intérêt des 
acteurs de l’immobilier 
à travailler avec Market 
Trends ?

Nos rapports intéressent les 
professionnels de l’immobilier, 
car ils proposent des don-

«72% des biens vendus en 2022 achetés par des Mauriciens»«72% des biens vendus en 2022 

su

tr
é
à
d
b
p
d
su
tireignes dévoileront également un projet

AMÉNAGEMENT D’UN SHOWROOM KHOLER 
Une nouvelle expérience en perspective

CONSTRUCTION ÉCORESPONSABLE

Transinvest : conférence sur des 
solutions durables et abordables 








